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MICHAEL KAMM

* seit Februar 2020:
Mitglied des Global Manage-
ment Board als Chief Trans-
formation Officer (CTO) bei
Triumph International

* 2016 - 2018:
Vorsitzender der Geschéfts-
fiihrung, CBR Fashion Group
* 2010 - 2016:
Geschéftsfihrer, Ploucquet
Textiles und Sympatex Tech-
nologies

* sejt 2009:

Griinder und Teilhaber der
Unternehmensberatung

Antevorte

TRANSFORMER

Der Restrukturierungsexperte Michael Kamm soll den Schweizer

Wische-Spezialisten Triumph wieder auf Kurs bringen

kiinftige Verlauf eines Ereignisses auf-

grund von Daten und Erfahrungen voraus-
berechnen. Stimmen die Parameter, kann die
Zukunft bis zu einem gewissen Maf3 tatsach-
lich kalkuliert werden. Nicht von ungefadhr
wihlten Michael Kamm und seine Partner
fiir ihre 2009 gegrindete Unternehmensbe-
ratung daher wohl den lateinischen Begriff
Antevorte, der soviel bedeutet wie ,Zukunft":
Jeder Schritt, jede Entscheidung soll sehr wohl
iiberlegt sein, ausgewogen und nach vorne
blickend. Als Restrukturierungs- und Sanie-
rungs-Experte folgt Michael Kamm diesem
Credo seit iiber 30 Jahren und ist bestens ver-
netzt in der Textilbranche.
Er hat schon Etienne Aigner und Nici Acces-
soires wieder auf Kurs gebracht. Erneuerte in-
nerhalb von sechs Jahren Gesellschafter-
struktur, Produktion, Vertrieb und Marketing
bei den Textil- und Funktionsmaterial-Spe-
zialisten ~Sympatex Technologies und
Ploucquet Textiles, stoppte die Umsatzriick-
génge. 2016 folgte der Ruf in den Norden,
nach Celle, zur CBR Fashion Group (Street One,

| n der Betriebswirtschaftslehre ldsst sich der
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Cecil). Dort begleitete der heute 60-Jahrige
iiber zwei Jahre als CEO die Transferphase
und den Verkauf der Gruppe an den briti-
schen Investor Alteri.

Kamm kann mit Finanzinvestoren offenbar
genauso gut wie mit Familienunternehmen.
Das sollte ihm bei seinem neuen Job zugute-
kommen. Seit Februar ist er Chief Transfor-
mation Officer (CTO) bei Triumph. Die
Schweizer Holding AG in Familienhand, mit
1,8 Mrd. Schweizer Franken Umsatz (2018)
und den Wische-Brands Triumph und Sloggi
einer der Big Player im internationalen Body-
wear-Geschéft, arbeitet an ihrer Zentralisie-
rung. Konzentration des Markenportfolios,
Verlagerung von Produktionsstétten, sinken-
de Zahl der Fachhandelspartner, zuletzt Pro-
bleme mit der Umstellung auf SAP — der re-
nommierte Hersteller, in Hochzeiten Produ-
zent von jahrlich an die 200 Mio. Artikeln,
kampft auch mit dem Strukturwandel.
Kamm verantwortet in der neu geschaffenen
Position die globale Umsetzung der Unter-
nehmensstrategie und ist zusténdig fir die
Implementierung internationaler Projekte. Ex

soll die Transformation unterstiitzen und sei-
ne Expertise bei der Erreichung der mittel-
fristigen Umsatz- und Gewinnziele sowie bei
der Omnichannel-Strategie einbringen, heifst
es von Triumph auf TW-Anfrage. Mehr De-
tails gibt es derzeit nicht. Kamm sei dabei, das
Unternehmen und seine Strukturen erst ein-
mal kennenzulernen.

Mit der Modebranche hat der Diplom-Kauf-
mann am Anfang seiner Karriere zundchst
nichts zu tun. Nach Abitur und Wehrdienst
studiert er in Minchen Maschinenbau, wech-
selt nach dem Verkauf des Familienbetriebes
in die Betriebs- und Volkswirtschaftslehre der
LMU, Schwerpunkt Steuern, Revisionswesen,
Privatrecht. 1985 Start bei Arthur Andersen in
Miinchen. Seit Kindertagen tief im Stiden ver-
wurzelt, steigt er 1988 in das damals boo-
mende Surfbusiness ein. Mit seinem Freund
Michael Plank pragt Kamm den angesagten
Surfsport-Lifestyle, verantwortet neun Jahre
lang die aus den Kultmarken North Sails und
Mistral fusionierte Sportartikel-Gruppe. Seit
1998 findet Kamm nun seine Berufung als
Berater und Sanierer. ® AR



