Etienne Aigner: Umsatz
sinkt, weniger Verlust

Lederwaren-Anbieter setzt Sparkurs fort und
sucht Positionierung als Lifestyle-Anbieter

Etienne Aigner soll sich wie-
der als Lifestyle-Anbieter po-
sitionieren. Dieses Ziel ver-
folgt Michael Kamm, Allein-
vorstand des Lederwaren- und
Modeherstellers Etienne Aig-
ner AG in Miinchen.

Seit Herbst 2003 unterzieht
Kamm die Marke einer
Schlankheitskur, die erste Er-
folge zeigt. 2004 ging der Um-
satz zwar weiter um 3,5% auf
36,9 Mill. Euro zuriick, gleich-
zeitig aber konnte der Verlust
von 5,8 auf 1,7 Mill. Euro redu-
ziert werden. Fiir dieses Jahr
plant Kamm ein Umsatz-Pari
und ein weiter verbessertes
Ergebnis. Im ersten Quartal
habe Aigner sogar schon wie-
der Geld verdient.

Gestrafft und verjiingt wurden
die Kollektionen von der Ta-
sche bis zum Schuh. In der
DOB wurden niedrigere Ein-
stiegspreise eingefiihrt. Un-
rentable Umsitze wurden
2004 gekappt, die Zahl der Ver-
kaufsstellen sank international
auf 443 (480). In Deutschland,
Osterreich und der Schweiz
hat Aigner 27 Monolabel-Sto-
res, darunter neun eigene. Da-
zu kommen 108 Franchise-Li-
den im Ausland.

Etienne Aigner-Vorstand Michael
Kamm will 2005 den Umsatz halten
und das Ergebnis verbessern.

Die Umsitze der Lizenzneh-
mer mit DOB und HAKA, Bril-
len, Uhren, Schmuck und
Schreibgeriten sanken 2004
von 19,5 auf 17,7 Mill. Euro,
was laut Kamm Folge der Insol-
venz des HAKA-Lizenzneh-
mers Dressler und des Neu-
starts bei Brinkmann ist.

GroBaktionérin Evi Brandl hilt
nach einem Abfindungsange-
bot an die Kleinaktionire heu-
te gut 90 % an der AG. Neu ist
das Engagement der Ost-West
Beteiligungs- und  Grund-
stiicksverwaltungs AG, Kéln,
die 5,1% der Anteile hilt. RP ™



