B NORTH HAT GEBURTSTAG

Millionen mit der Nadel gemacht

So fremd wie
Boardshorts zwischen Fla-
nellanzligen wirkten die er-
sten Surfsegel, die North
vor zehn Jahren zusam-
menstichelte. Edle, weifle
Ticher fiir Segelyachten
bestimmten damals die
Philosophie der oberbaye-
rischen  Segelmacherei.
Doch zum 10. Firmenjubi-
1&um im September *91 ha-
ben ldngst die Surfer das
SagenimHaus: ,, North * ist
im Surfmarktein Begriffwie
»Nikon* fir Fotografen.
In  Deutschland  héngte
North den Konkurrenten
Neil Pryde deutlich ab und
ist mit 15000 verkauften
Segeln souverdner Markt-
fuhrer. Weltweit setzt die
Firma 50000 Ticher ab,
die in drei eigenen Fabrik-
hallen auf Sri Lanka produ-
ziert werden. 30 Millionen
Umsatz erwirtschaften die
34 North-Mitarbeiter in
Deutschland und die 610
fleiBigen  Arbeiterinnen
und Arbeiter in Colombo.
~North”, sagt der Kauf-
ménnische Geschéftsfiih-
rer und Mitbesitzer Mi-
chael Kamm, 32, stolz, ,,ist
eine gesunde und profi-
lable Firma. * ;

Der North-Grinder
Eckart Wagner, Olympia-

segler und Redner-Genie,
hatte die junge Segel-
Sschmiede, die damals
noch in Hongkong bei De
Vries produzierte, schnell
auf Erfolgskurs gebracht
und mit dem berihmten
Fun Multo von Horst Nebel
einen Riesenhit gelandet.

, Eckart Wagner®, weiB
der Geschéftsfihrer Ent-
wicklung/Marketing  und

Neue North-Bosse:
M. Plank, M. Kamm.

Mitinhaber Michael Plank,
33, , hatte Visionen und
konnte seine Mannschaft
phantastisch motivieren. “
Seine groBe Vision: das
durchgelattete Segel, mit-
ten in der Saison 84 préa-
sentiert. Der Vision freilich
folgte Depression. North
hatte noch Tausende von
lattenlosen Segeln auf La-
ger, die nun unverkéuflich
waren. Ergebnis: finan-
zielle  Druckpunktwande-

rung. Doch das Unterneh-
men, auch durch starke
Riggkomponenten wie
den blauen Alumast und
den steifen Gabelbaum
eine respektierte GroBe,
fing sich wieder. Mylartuch
war der néchste Meilen-
stein. Beim erfolgreichen
Kampf gegen das Cut-
Away-Segel stand Wagner
allein auf weiter Flur — und
gewann. North machte
auch mit Patenten Furore,
die Wagner vom Daniel
Ddisentrieb der Branche,
Hannes Marker, gekauft
hatte. Doch die Patente er-
wiesen sich als Ente.

Die Visionen der neuen
Bosse Kamm und Plank,
die 1990 die Firmenanteile
von North/Wagner gekauft
hatten, versprechen rosige
Zeiten flr Surfer: Leichte
Gabeln und High-Tech-T-
cher aus dem America’s
Cup sind die Nahziele.
Eine neue Fabrikhalle in
Penzberg, Firmensitz in
Deutschland ist beschlos-
sene Sache. Léngst Stan-
dard ist die Kundenndhe
mit  Fun-Fan-Club  und
North News. Und die Ser-
viceabteilung leitet — gutes
Omen - die ehemalige
Chefkéchin  von  Eckart
Wagner.



