FUNCTION

,Wir glauben an die
Nachhaltigkeit”

Nach dem Verkauf des Textilveredlers Ploucquet will Sympatex verstarkt in
den Funktionsmarkt investieren. Okologie steht dabei hoch im Kurs

duktveredler Ploucquet sowie der Mem-

bran-Spezialist Sympatex ein textiles Tan-
dem: Beide gehorten zur Smart Solutions Hol-
ding GmbH (bis Februar: Sympatex Holding
GmbH). Nun trennen sich die Wege: Ploucquet,
bekannt fiir Entwicklung, Produktion und Ver-
trieb von Futterstoffen sowie die Ausriistung
technischer Textilien, gehért seit wenigen Wo-
chen zur Miinchener Kufner-Gruppe. in der Hol-
ding verbleibt hingegen Sympatex Technolo-
gies, deren Schwerpunkt die Herstellung funk-
tioneller Laminate auf PES-Basis ist. SAZ
Sports & Fashion sprach mit Sympatex-Ge-
schiftsfilhrer Michael Kamm dariiber, wie es
nun weitergehen soll.

Fast eineinhalb Jahrzehnte waren der Pro-

SAZ Sports & Fashion: Herr Kamm, die Smart
Solutions Holding hat vor Kurzem die Sympatex-
Schwester Ploucquet GmbH verkauft. Was war
der Hintergrund?

Michael Kamm: Sympatex und Ploucquet ge-
horten seit rund 15 Jahren rechtlich demselben
Eigentiimer. Im Bezug aufs Produkt gab es aller-
dings nicht so viele Gemeinsamkeiten, denn
Ploucquet produziert vorwiegend Futterstoffe
und technische Textilien. Der Sympatex-Schwer-
punkt hingegen ist eine nachhaltige Membran-
produktion, sodass wir kaum Synergien mit

Uber Sympatex
Technologies

Das 1986 gegriindete Unternehmen mit
Sitz in Unterfohring bei Minchen produ-
ziert rund 2,2 Millionen Meter Laminate
pro Jahr. Mit 240 Marken, davon 70 im
Sport, werden rund 23 Millionen Euro um-
gesetzt. Die wichtigsten Produkte sind
im Bereich Apparel die 2-Lagen-Laminate
fur Sport und Motorrad, im Bereich Foot-
wear die Moisture-tech beziehungsweise
Moisture-tech 360°-Technologie.

Sympatex-Geschéftsfiihrer Michael Kamm
freut sich auf neue Entwicklungen und die
stirkung der Funktionsmarke Sympatex

Ploucquet hatten. Mit den freiwerdenden Res-
sourcen aus dem Ploucquet-Verkauf werden wir
die Internationalisierung unserer drei mafgeb-
lichen Geschéaftsbereiche weiter forcieren.

Welche Auswirkungen hat die Trennung fur
Sympatex? Wurde nicht bisher bei Ploucquet
laminiert?

Kamm: Mit Sympatex kénnen wir uns nun auf
den Funktionsmarkt konzentrieren, aber wir
streben fiir die Zukunft weiterhin eine enge
Partnerschaft mit Ploucquet an. Das bedeutet,
wir werden in der Fabrik in Zittau nach wie vor
Labor und Laminier-Anlage nutzen.

Was braucht der Markt der funktionellen Beklei-
dung Ihrer Meinung nach in der Zukunft?

Kamm: Ich bin mir sicher, dass die Themen
Nachhaltigkeit, Recycling und Recyclingfahig-
keit immer wichtiger werden. Das merken wir
an der deutlich steigenden Nachfrage nach un-
seren Laminaten. Wir haben uns mit unserer
PES-Membran und vielen recyclingféhigen La-
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minaten in den letzten Jahren schon darauf
konzentriert, eine Alternative zu PTFE-und PU-
Membranen zu bieten, und spiiren mehr Inte-
resse im Markt, auch von grofien Konfektiond-
ren. Durch die Konzentration auf funktionelle
Produkte kénnen wir nun auch den Weg weiter
ausbauen, fiir jeden Kunden das passende, in-
dividualisierte Produkt zu entwickeln.

Sie sprachen von drei Geschdftsbereichen ~ wel-
cher ist der Motor fiir Ihr Unternehmen und die
Sportbranche?

Kamm: Mit den Bereichen Footwear und Ap-
parel sind wir in der Sportbrahche vertreten,
aber auch die Sparte Contract&Workwear ist
ein Motor auf ihre Weise. Zum einen ist fir die
Branche, wie schon erwihnt, die Nachhaltig-
keit wichtig, zum anderen sind aber auch die
Smart Textiles fur den Sport mittelfristig sehr
interessant, und hier kommen unsere Innova-
tionen aus dem dritten Geschéftsfeld.

Nachhaltigkeit
kann ein wichtiger
Motor fiir die
Sportbranche sein

An welche Smart Textiles denken Sie fiir den
sportlichen Einsatz?

Kamm: Unsere Heiztechnologien kommen
beispielsweise sehr gut an, die wir in Jacken,
aber ebenso in Handschuhe integrieren kon-
nen. Man darf auch nicht immer nur an den eu-
ropaischen Markt denken. In den USA sind zum
Beispiel Skidoos als Sportgerdte beliebt, und
hier ist zusatzliche Warmeleistung nétig. Wei-
terhin gibt es die Mdglichkeit, auch LED-Ele-
mente fiir die bessere Sichtbarkeit ins Textil di-
rekt zu integrieren. Das ist ein innovatives Pro-



dukt, nicht nur fiir den Sport, sondern auch fiir
Behdérden, Polizei oder das Transportwesen.

Ist Multifunktion ein neuer Weg fiir die Sportbe-
kleidung?

Kamm: Ich sehe, dass der Hype um Outdoor
etwas abgeflacht ist. Und auch die klimati-
schen Verhiltnisse sind nicht immer dazu ge-
eignet, hochfunktionelle Bekleidung fir eine
spitze Zielgruppe zu verkaufen. Skiwear hat
sich in der letzten Saison bekanntermafien
schwergetan. Daher kann es durchaus eine Lo-
sung sein, textile Produkte zu entwickeln und
zu verkaufen, die nicht immer nur wind- und
wasserdicht sind.

Fragt der Verbraucher beim Kauf im Outdoor-
Handel nach nachhaltigen Produkten?

Kamm: Es ware schon, wenn der Effekt schon
direkt vom Verbraucher kdme - das ist aber
noch nicht immer der Fall. Allerdings sind na-
turaffine Sportler deutlich mehr daran interes-
siert als die Kunden, die nur auf der Suche
nach billigen Produkten sind. Dennoch glau-
ben wir an diesen Weg und forcieren die Nach-
haltigkeit extrem. Wir sind Griindungmitglied
von Oeko-Tex und Mitglied in vielen Textil-
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Smart Textiles sind ein Innovationsfeld
bei Sympatex - wie diese elektronisch
vernetzte Jacke

biindnissen wie etwa in der SAC (Sustainable
Apparel Coalision), arbeiten in verschiedenen
Gremien mit und versuchen, die Recycling-ldee
in viele Gruppierungen hineinzubringen.

Wie steht es in anderen textilen Branchen um die
Nachhaltigkeit?

Kamm: Behorden achten zum Beispiel beim
Kauf von Bekleidung sehr auf Nachhaltigkeit.
Ich hoffe auf das Textilbiindnis von Minister
Miiller, um hier einen Fortschritt zu erzielen,
Es bedarf meiner Meinung nach einer Rege-
lung durch den Gesetzgeber, um sich der Re-
cycling-Problematik anzunehmen, die in an-
deren Landern wie beispielsweise den Nieder-
landen zum Teil schon besser geldst ist. Dort
arbeiten grofle Recycling-Unternehmen da-
ran, Bekleidung zu sortieren, zu trennen und
wiederzuverwerten.

Zurtick zu Sympatex und der Sportbranche - sind
schon Neuentwicklungen in der Pipeline?
Kamm: Natirlich, da wir jetzt mehr Ressour-
cen frei haben, kénnen wir uns besser auf Inno-
vationen konzentrieren. Zum Januar kommen-
den jahres werden wir einige Neuheiten vor-
stellen. Der Sommer macht im Sport bei uns
rund ein Drittel des Volumens aus, aber auch
hier arbeiten wir an neuen Materialien. So viel
sei verraten: Es wird um die Bereiche Biking
und Running gehen. ]
Interview: Ulrike Arlt



